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Un ayuntamiento más sostenible
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¿Quiénes son los protagonistas?t

>Contribuye activamente a la reducción de las emisiones de CO2 
>Consume menos agua y reduce la producción de residuos
>Fomenta la economía social y sostenible
>Evita la compra de productos que generen injusticias sociales,  
 como el trabajo infantil
>Desarrolla una cultura organizativa socialmente responsable y  
 ambientalmente correcta
>Comunica sus objetivos a empresas, entidades y ciudadanos
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wUn Ayuntamiento más sostenible

¿Por qué potenciar la compra sostenible desde el Ayuntamiento?
La administración, que suele pedir la implicación de los sectores productivos y de la ciudadanía en 
la protección del medio ambiente y en el proceso de hacer nuestra ciudad más sostenible, tiene un 
papel ejemplifi cador importante, tanto en el terreno de la calidad ambiental, como en el social. Lide-
rar procesos de ambientalización y potenciar una demanda de productos y servicios ecológicamente 
más correctos y socialmente más justos forma parte de una estrategia compartida para preservar el 
planeta hoy y en el futuro. Por todo esto, el Ayuntamiento fomenta la compra sostenible.

¿Qué forma parte de la compra 
sostenible en el ámbito 
municipal?

>La compra de productos, como el papel, 
vehículos, ropa de trabajo, madera

>La contratación de servicios, como la 
limpieza de las calles, la gestión del 
equipamiento

>El mantenimiento de propiedades y 
servicios públicos (edifi cios, mobiliario 
urbano...)

>La contratación de obras de construcción 
o rehabilitación de edifi cios

>La organización de actuaciones 
puntuales, como las fi estas de la ciudad

¿Quiénes son los protagonistas?
En la reducción de los impactos negativos que se pueden 
generar interviene un gran número de actores: 

>En primer lugar, los trabajadores municipales que, con su 
comportamiento en el trabajo diario, contribuyen a un con-
sumo consciente, incluyendo el buen uso de materiales de 
ofi cina o de ordenadores, la reducción de residuos, etc. 

>Todos los responsables de compras y contratación de ser-
vicios, que pueden incorporar nuevos criterios ambientales 
o sociales en sus demandas.

>Los responsables políticos, que deben adoptar compromi-
sos políticos para apoyar la compra sostenible.

>Los proveedores y fabricantes, que deben incluir en su 
oferta los mejores productos existentes en el mercado o 
desarrollar productos mejorados. 

>Y fi nalmente las ONG, que trabajan por la protección del 
medio ambiente y el desarrollo sostenible.
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«Reconocemos que la erradicación de la pobreza, la modifi cación de las 
pautas insostenibles de producción y consumo y la protección y ordenación 
de la base de recursos naturales para el desarrollo social y económico 
son objetivos primordiales y requisitos fundamentales de un desarrollo 
sostenible.»

Declaración de Johannesburgo, 2002

Principios de la compra sostenible

¿Qué es más sostenible? >Ejemplos prácticos
Ahorrar recursos, energía y agua durante el 
proceso de producción.

Papel reciclado

Utilizar recursos renovables y reducir las 
emisiones de CO2.

Electricidad verde, vehículos eléctricos

Contribuir a mantener la biodiversidad del 
planeta.

Madera con certifi cación de gestión sostenible 
de bosques

Minimizar el impacto ambiental en la fase de 
uso.

Cisternas de doble descarga, ordenadores de 
bajo consumo energético, edifi cios ecoefi cientes

Utilizar recursos naturales adaptados a las 
necesidades específi cas.

Riego con aguas freáticas, recirculación de 
agua de fuentes

Comprometerse con la mejora continua de los 
criterios ambientales.

Empresas de servicios con un sistema de 
gestión ambiental (Emas, ISO 14000) implantado

Adquirir productos 100% exentos de trabajo infantil. Pelotas de fútbol o café de comercio justo
Empresas de servicios que contratan un 
porcentaje alto de colectivos en riesgo de 
exclusión

Ropa de trabajo con certifi cado de 
cumplimiento de los estándares de la OIT

Empresas de servicios que contratan un porcentaje 
alto de colectivos en riesgo de exclusión

Apoyar la economía social. Recogida de tóner por parte de empresas de 
inserción sociolaboral

Promover la igualdad de oportunidades y la 
accesibilidad.

Obras de mejora en el espacio público para 
eliminar las barreras arquitectónicas

Integrar consideraciones ambientales, sociales y políticas en el conjunto de la or-
ganización requiere utilizar nuevos criterios adicionales a la hora de seleccionar y 
gestionar productos, servicios y/u obras.


